consulting §
and training | 4 (C
network 1

PERCURS (@) TIVO

GES' AO DE
REDES SOCIAIS

oO%

Edicdo de Imagem e Video

el

Ferramentas Digitais:

Facebook: Gestdo de Redes Sociais
Instagram: Gestdo de Redes Sociais

Linkedin: Gestdo de Redes Sociais
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Youtube: Gestdo de Redes Sociais
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Edicdo de Imagens e Videos!
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- Pretende-se que os formandos, no final da acgdo, 1. Introdugdo ao Marketing Digital:
sejam capazes de: 1.1. Porqué investir em Marketing Digital?;
- Reconhecer a importéncia do investimento 1.2. A minha empresa na internet;
no Marketing Digital; 1.3. Beneficios do Marketing Digital;
- Reconhecer a importéncia das redes sociais
no sucesso das empresas/marcas; 2. Ferramentas web:
- Manobrar algumas ferramentas web de 2.1. Quais as ferramentas web disponiveis online;
imagem e video consoante as suas 2.2. Como criar e obter conteudos digitais para
necessidades e objetivos; a comunicacdo da minha empresa;
- Fazer uma imagem grdfica;
- Fazer um spot de video. 3. Edicdo de Imagens:
3.1. Plataformas para download de imagens
free profissionais;
3.2. Plataformas para download de videos

ree profissionais;

Empresdrios ou colaboradores de empresas que 4. Edicdo de Videos:

sejam responsaveis pela comunicacdo da mesma 4.1. Plataformas de edicdo e manipulagéo
sem formacdo em Marketing ou Design Grdfico, de imagens;

assim como a qualquer individuo interessado em 4.2. Plataformas de edicdo e manipulacdo
desenvolver competéncias de edicdo de imagens e de videos.

videos no dmbito das Redes Sociais.

PLATAFORMA E-LEARNING: CRONOGRAMA:

Aceda aqui & plataforma http:/elearning.c4g.pt/ Veja o hordrio através de www.c4g.pt/formacao/

CERTIFICADO:

No final da formagdo os participantes receberdo um Certificado de Formagdo emitido pela plataforma SIGO, caso tenha obtido
aproveitamento no curso - classificagdo positiva e uma participacgéo de pelo menos 90% da duragdo da formacgéo.
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Gestao de Redes Sociais

OBJETIVOS:

- Pretende-se que os formandos, no final da acdo,
sejam capazes de:
- Reconhecer a importéncia do investimento
no Facebook;
- Promover as suas pdginas/perfis de
Facebook;
- Criar uma comunidade na plataforma;
- Desenvolver uma campanha de publicidade.

DESTINATARIOS:

Empresdrios, colaboradores de empresas e/ou
responsdveis pela comunicacdo de empresas sem
formacdo em Marketing ou Design Grdfico, gestores
de Redes Sociais que pretendam desenvolver as
suas competéncias, assim como qualquer individuo
interessado em desenvolver competéncias de

gestdo de Redes Sociais, com foco no Facebook.

PLATAFORMA E-LEARNING:
Aceda aqui & plataforma http:/elearning.c4g.pt/

CERTIFICADO:

PROGRAMA:

1. O Facebook:
11. Facebook em numeros - Estatisticas;
1.2. Porgué investir no Facebook?;
1.3. Ferramentas do Facebook;

2. Promover no Facebook:
2.1. Quais os meios de promocdo no Facebook?;
2.2. Como desenvolver conteudos para stories
e posts;
2.3. Agendar e publicar na plataforma;

3. Comunidades no Facebook:
3.1 Qual aimporténcia das comunidades no
Facebook?;

3.2. Como criar uma comunidade na plataforma;

4. Publicidade Paga:
41. Poqué investir em publicidade paga?;
4.2. Como desenvolver conteudos para
publicidade no Facebook?;

4.3. Criar uma camapanha de publicidade.

CRONOGRAMA:

Veja o hordrio através de www.c4g.pt/formacao/

No final da formagdo os participantes receberdo um Certificado de Formagdo emitido pela plataforma SIGO, caso tenha obtido

aproveitamento no curso - classificagdo positiva e uma participagéo de pelo menos 90% da duragdo da formacgéo.

ENTIDADE
FORMADORA

ERTIFICADA
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AR Gestdo de Redes Sociais

OBJETIVOS: PROGRAMA:

- Pretende-se que os formandos, no final da acdo, 1. O Instagram:
sejam capazes de: 1.1 Instagram em numeros - Estatisticas;
- Reconhecer a importéncia do 1.2. Porgué investir no Instagram?;
investimento no Instagram; 1.3. Ferramentas do Instagram;
- Promover as suas pdginas/perfis de
Instagram; 2. Promover no Instagram:
- Analisar as estatisticas da plataforma; 2.1. Quais os meios de promog¢do no Instagram?;
- Desenvolver uma campanha de publicidade. 2.2. Como desenvolver conteudos para stories
e posts;
2.3. Agendar e publicar na plataforma;

. 3. Estatisticas do Instagram:
D E S T | N ATA R I O S : 3.1. As estatisticas do Instagram;

L. 3.2. Quais os beneficios de analisar as
Empresdrios, colaboradores de empresas e/ou

. . - estatisticas do Instagram?;
responsdveis pela comunicacdo de empresas sem

formacdo em Marketing ou Design Grdfico, gestores
4. Publicidade Paga:

41. Pogué investir em publicidade paga?;

de Redes Sociais que pretendam desenvolver as
suas competéncias, assim como qualquer individuo

. . 4.2. Como desenvolver conteudos para
interessado em desenvolver competéncias de

. 5
gestdo de Redes Sociais, com foco no Instagram. publicidade no Instagram?;

4.3. Criar uma camapanha de publicidade.

PLATAFORMA E-LEARNING: CRONOGRAMA:

Aceda aqui & plataforma http:/elearning.c4g.pt/ Veja o hordrio através de www.c4g.pt/formacao/

CERTIFICADO:

No final da formagdo os participantes receberdo um Certificado de Formagdo emitido pela plataforma SIGO, caso tenha obtido
aproveitamento no curso - classificagdo positiva e uma participagéo de pelo menos 90% da duragdo da formacgéo.
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- Pretende-se que os formandos, no final da acdo,
sejam capazes de:

- Reconhecer a importdncia da presenca

na rede social Linkedin;

- Reconhecer a diferenca entre perfil

pdgina de Linkedin;

- Publicar conteudo na plataforma;

- Analisar as estatisticas da plataforma;

- Desenvolver uma campanha de publicidade.

Empresdrios, colaboradores de empresas e/ou
responsdveis pela comunicacdo de empresas sem
formacdo em Marketing ou Design Grdfico, gestores
de Redes Sociais que pretendam desenvolver as
suas competéncias, assim como qualgquer individuo
interessado em desenvolver competéncias de
gestdo de Redes Sociais, com foco no Linkedin.

PLATAFORMA E-LEARNING:
Aceda aqui & plataforma http:/elearning.c4g.pt/

CERTIFICADO:
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1. O Linkedin:
11. Linkedin em nUmeros - Estatisticas;
1.2. Importéncia do Linkedin para empresas;
1.3. Porqué investir no Linkedin?;

1.4. Ferramentas do Linkedin;

2. Promover no Linkedin:
2.1. Quais os meios de promog¢do no Linkedin?;
2.2. Como desenvolver conteldos para posts;
2.3. Agendar e publicar na plataforma;

3. Estatisticas do Linkedin:
3.1. As estatisticas do Linkedin;
3.2. Como analisar as estatisticas do Linkedin?;

4. Publicidade Paga:
4.1. Pogué investir em publicidade paga?;
4.2. Como desenvolver conteudos para
publicidade?;
4.3 Como criar uma camapanha de
publicidade no Linkedin.

CRONOGRAMA:

Veja o hordrio através de www.c4g.pt/formacao/

No final da formagdo os participantes receberdo um Certificado de Formagdo emitido pela plataforma SIGO, caso tenha obtido
aproveitamento no curso - classificagdo positiva e uma participagéo de pelo menos 90% da duragdo da formacgéo.
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- Pretende-se que os formandos, no final da acgdo, 1. O Youtube:
sejam capazes de: 1.1. Youtube em numeros - Estatisticas;

- Reconhecer a importéncia da presenca 1.2. Porgué investir no Youtube?;

no Youtube; 1.3. Politicas e diretrizes do Youtube;

- Criar uma conta de Youtube;

- Utilizar as ferramentas ao seu dispdr na 2. Crie a sua conta:

plataforma; 2.1. Como criar uma conta no Youtube;

- Criar thumbnails atrativos para os seus videos; 2.2. Ferramentas do Youtube;

- Fazer upload de conteudos na plataforma.

3. Hashtags e Thumbnails:

3.1 Aimportdncia do uso de hashtags

corretos nos videos;

3.2. Como criar thumbnails atrativas;
Empresdrios, colaboradores de empresas e/ou 3.3. Como escolher o titulo certo para atrair
responsdveis pela comunicacdo de empresas sem © nosso publico-alvo;
formacdo em Marketing ou Design Grdfico, gestores

de Redes Sociais que pretendam desenvolver as 4. Upload de videos:

N . L 41. Como fazer uplad de videos passo a passo;
suas competéncias, assim como qualquer individuo

4.2.Video de introducdo ao canal de Youtube;
4.3, Playlists.

interessado em desenvolver competéncias de

gestdo de Redes Sociais, com foco no Youtube.

PLATAFORMA E-LEARNING: CRONOGRAMA:

Aceda aqui & plataforma http:/elearning.c4g.pt/ Veja o hordrio através de www.c4g.pt/formacao/

CERTIFICADO:

No final da formagdo os participantes receberdo um Certificado de Formagdo emitido pela plataforma SIGO, caso tenha obtido
aproveitamento no curso - classificagdo positiva e uma participagéo de pelo menos 90% da duragdo da formacgéo.

ENTIDADE
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ERTIFICADA
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Mais informacoes:

www.c4g.pt/formacao

formacao@c4g.pt 936 436 877
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